


Themen

1. Marken-Relaunch ,,Wir sind Suden.“
2. Projekt ,,Digitalisierung und Datenmanagement*
3. Strategische Neubewertung der Auslandsmarkte

4. Nachhaltigkeitsstrategie
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Marken-Relaunch 2024

e Corporate Design (CD) und Marke ,Wir sind

Suden® wurden 2010 entwickelt

 Kommunikationswege, Themen und Zielgruppen

haben sich seitdem stark verandert

e Auch Marken unterliegen dem Wandel der Zeit

und mussen sich stetig weiterentwickeln

BADEN-
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Alte vs. neue Dachmarke
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The Land x Wir sind Suden

THE LAND
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WIR SIND SODEN | MARKENMODELL

JUNGvMATT

VERSPRECHEN STIL

Wir machen das unwiderstehliche Drei Markenelemente -
Lebensgefuhl und den Genuss des madular, flexibel,
Sudens fir ALLE mit allen Sinnen stringent.

Strahikraft der intensiv erlebbar. Die Sodform

Landesfarbe ale Evind
ab U

Wohliger “
. Der Marker o

Vielfaltige SEHNSUCHTS- zur Verortung |

Weirwelt
ORT . Die O-Punkte -
Tiefgrindige nachhaltig fur Lebendigkeit U

Kultur

Lebendige offen und
Stadte authentisch
Ericcha made in 3
Naturerlebnisse qualitativ und
Zuveridssic Bild der Sehnsucht -
erzeugt Vorfreude auf

WERTE die Erlebrisse in BW.

Die einladende Sprache
n madernes Wording, das willkommen heiBt. Das durch
und bildhafte Beschr uhibar wird. Das durch
‘ chflutete Gemut des

SPRACHE

KERNTHEMEN




Submarken

EXTENDED LOGOD BRAND LOGO SHORT LOGO EXTENDED LOGO BRAND LOGO SHORT LOGO

GENUSS
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Anwendungsbeispiele Social Media

focebook
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Anwendungsbeispiele Social Media/Motion Design
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Anwendungsbeispiele Print
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Digitalisierung und Datenmanagement

Forderprojekt Datenmanagement und Digitalisierung

» Bewilligung des Projekts ,,Forderung der Digitalisierung und des Datenmanagements im Tourismus” im
April 2023

» Aufgabe: Aufbau eines Projektteams Datenmanagement

 Laufzeit: bis Ende 2026

 Ziel: Unterstutzung bei der Datenerfassung/Digitalisierung des touristischen Angebots, Wissenstransfer

und Befahigung, Ausbau Open Data, Innovationsprojekte
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Verortung Projektteam

Schwarzwald
Schwabische Alb
Entwicklung und Priorisierung
von Projekten und Ideen
Bodensee
Kompetenzteam Digital
Stuttgart als Vertretung der Regionen
Nord-BW _ .
Erweiterung/ Einladung von
weiteren Vertreterinnen je nach
Thema
Oberschwaben
Heilbaderverband

,Digitalisierung und Datenmanagement®

Land in Sicht
Datenbank
mein.toubiz

Einbindung in die
technische
Infrastruktur

« Briefing und Beauftragung

« Projektmanagement, -leitung
« Erfolgsmonitoring

+ Feedback und Information

7. November 2023
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Digitalisierungsschub ftr uns alle!

+ +
Raum fir Ideen Mittel und personelle
und neue Projekte Ressourcen fur die

Umsetzung der Projekte

+

Starkung des

Kompetenzteams Digital

+

Kapazitaten bei Land in
Sicht werden erhoht

+

Engere Verknupfung und
Verzahnung mit

den Regionen und Partnern
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Die nachsten Schritte ...

* Onboarding Projektteam seit Juli mit den Stellen
Projektmanagerin und Teamassistentin
Datenmanagement

e Kennenlernrunde im Kompetenzteam Digital

e TMBW-Data-Day am 12. Dezember in der MHP-
Arena (ehemals Mercedes-Benz-Arena) in
Stuttgart mit Vorstellung des neuen Projektteams
und eines groben Fahrplans mit Projekten und
Ideen flr die nachsten drei Jahre, Zielgruppe:
Datenpflegende in Baden-Wurttemberg
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Neubewertung Auslandsmarkte — Ausgangslage

Ausgangslage:
Endemische Phase der Pandemie

Vorhaben:

: . _ - e Fundierte Bewertung und Einschatzung der
Reisebeschrankungen in allen Markten _ _
aufgehoben zuklnftigen Marktbearbeitung

» Datenbasierte Potentialanalyse der relevantesten
Quellmarkte, erganzt durch eine Befragung der
touristischen Partner im Land

* Wichtig fur die Analyse: Resilienz eines
Quellmarkts

e Umsetzung: Marz bis August 2023 mit dem
Hamburger Marktforschungs- und

Beratungsunternehmen Inspektour
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Neubewertung Auslandsmarkte — Datenanalyse und Umfrage

Partnerumfrage:
Laufzeit 12.—23. Juni 2023

Datenanalyse: 0
Analyse von 46 Landern anhand von

64 Indikatoren
Umsetzung:

Umsetzung: 10-minutige Umfrage mit geschlossenen und

halbgeschlossenen Fragen zum Thema

touristische und sozio6konomische
Auslandsmarketing

Indikatoren, Kulturaspekte und Marktdynamik
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Bewertung der Auslandsquellmarkte — Indikatorenset und Gewichtung

Bewertung der Auslandsquellmarkte: Indikatorenset und Gewichtung

Maximal

565 Punkte
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Bewertung der Auslandsquellmarkte — Vorlaufiges Gesamtranking

Rang-

Rang-

Rang Land e Rang Land s Rang Land

1 Schweiz 26,58% 16 \Vereinigte Arabische Emirate 47,67% 31 Thailand 55,98%
2 USA 31,89% 17 Israel 48,02% 32 Korea 56,27%
3 Niederlande 32,49% 18 Tschechien 4904% 33 Mexiko 57,36%
4 Belgien 34,87% 19 Kanada 4923% 34 Serbien 57,84%
5 Osterreich 36,46% 20 Portugal 50,06% 35 Russland 58,52%
6 Frankreich 36,88% 21 Slowakei 50,39% 36 Finnland 58,80%
7 \Vereinigtes Konigreich 37,33% 22 Kroatien 50,50% 37 Japan 59,99%
8 Déanemark 39,64% 23 Ukraine 50,89% 38 Litauen 60,06%
9 Polen 40,70% 24 Turkei 50,90% 39 Brasilien 60,44%
10 Spanien 4254% 25 China 51,34% 40 Australien 61,48%
11 Luxemburg 43,28% 26 Norwegen 51,71% 41 Lettland 62,37%
12 [talien 43,77% 27 Slowenien 53,64% 42 Island 62,92%
13 Rumanien 44 16% 28 Bulgarien 53,73% 43 Taiwan 65,19%
14 Indien 46,16% 29 Ungarn 53,86% 44 Estland 66,31%
15 Schweden 46,97% 30 Irland 53,92% 45 Argentinien 70,99%

46 Sudafrika 76,17%
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Bewertung der Auslandsquellmarkte — Marktauswahl fur die TMBW

Spanien

Belgien Niederlande

) China USA
Osterreich
AUSLANDSMARKTE 2024
Polen Danemark
Schweiz

Frankreich

Vereinigtes Primarmarkte
KOI’]IgI’GICh Sekundéarmarkte
Beobachtungsmarkte
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Nachhaltigkeitsstrategie — Ausgangssituation

e Die TMBW hat sich zum Ziel gesetzt, ein Konzept fir die
Erstellung einer Nachhaltigkeitsstrategie ftir sich und den
Tourismus in Baden-Wdurttemberg auf den Weg zu
bringen und diese fundiert und ganzheitlich
auszuarbeiten.

e Die angestrebte Strategie basiert auf dem integrativen
Modell der Nachhaltigkeit. Wirtschaftliche, 6kologische
und soziale Aspekte werden gleichwertig und
gleichrangig bericksichtigt.

e Die Entwicklung des Konzepts wurde von Januar bis Juli
2023 durch den professionellen Tourismus-Partner
Realizing Progress begleitet und bezog die touristischen
Akteure des Landes mit ein.

Nach-
haltigkeit
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Nachhaltigkeitsstrategie — Konzeptpapier als Grundlage

Ausarbeitung von Vision und Zielen des internen /
Selbstverstandnisses der TMBW

Bestands- und Bedarfsanalyse bei den touristischen Akteuren /
und Partnern im Land mithilfe einer Umfrage

Fahrplan als "idealtypischer Prozess" zur Erarbeitung einer
Nachhaltigkeitsstrategie, der sich stetig weiterentwickeln und anpassen lasst

v
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Nachhaltigkeitsstrategie — Auszug Ergebnisse Partner-Umfrage

Wie schatzen Sie sich selbst mit Ihrer
Organisation beim Thema Nachhaltigkeit ein?

Top-6-Ziele der DMOs im Bereich Nachhaltigkeit:

=

Einsparung von Ressourcen
Marketinginstrument in Richtung Gast

3. Optimierung innerbetrieblicher Prozesse &
Strukturen

o

4. Verbesserung der Wettbewerbsposition
5. Akzeptanz bei Partnern & Stakeholdern
= Experten 6. Verbesserung der Attraktivitat als Arbeitgeber
45 5% -
y 0 = Fortgeschritten
Anfanger
n=43
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Nachhaltigkeitsstrategie — Auszug Ergebnisse Partner-Umfrage

Wirde Ihnen eine tUbergeordnete strategische Wie kann die TMBW Sie und Ihre Organisation bei einer

Ausrichtung auf Landesebene zum Thema nachhaltigen Entwicklung konkret unterstiitzen?

Nachhaltigkeit helfen?

« Entwicklung einer landesweiten Strategie zur
Verdeutlichung der Wichtigkeit von Nachhaltigkeit

» Klare Definitionen und Leitfaden zur Umsetzung von
Nachhaltigkeitszielen

* Schulungen und Leitfaden zur Nachhaltigkeit fr
Tourismuspartner

* Vernetzung, Austausch und Motivation der Akteure durch
Fachgruppen und Stammtische

» Finanzielle Mittel und Forderprogramme zur Umsetzung
von NachhaltigkeitsmalRnahmen, Best-Practice-Beispiele
und Kommunikation von nachhaltigen Angeboten

* u.v.m

lja

nein

n=43
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Nachhaltigkeitsstrategie — Runder Tisch Nachhaltigkeit

Um die relevanten Akteure, Nachhaltigkeitsbeauftragten und Tourismusschaffenden im Land
zusammenzubringen, wird am 20. November die konstituierende Sitzung des ,Runden Tischs

Nachhaltigkeit® in Stuttgart stattfinden.

Inhalte der Sitzung:

« Vorstellung des Prozesses mit Realizing Progress

» Vorstellung der Ergebnisse der Partnerbefragung
zum Thema Nachhaltigkeit im Land

* Austausch zum aktuellen Status, zu Zielen,
Bedirfnissen und Herausforderungen der Partner

 Uberprifung und ggf. Anpassung der
Zusammensetzung des Runden Tischs

» Ausblick auf die nachsten Schritte

Teilnehmende:

* Regionen
STG, HTG, Nordlicher Schwarzwald, DBT,
Regio Bodensee, KST, OTG, SAT
« Stadte
Stuttgart, Karlsruhe
« Grol3schutzgebiete
Biospharengebiet Schwabische Alb, Naturparke
« Politik
WM, UM, Bwegt, NABU, DEHOGA, HBYV,
Landfrauen
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