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Dienstag, 7. November 2023

Eleonora Steenken, Marketingleiterin TMBW



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Themen

1. Marken-Relaunch „Wir sind Süden.“

2. Projekt „Digitalisierung und Datenmanagement“

3. Strategische Neubewertung der Auslandsmärkte

4. Nachhaltigkeitsstrategie
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MARKEN-RELAUNCH „WIR SIND SÜDEN“



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Marken-Relaunch 2024

 Corporate Design (CD) und Marke „Wir sind 

Süden“ wurden 2010 entwickelt

 Kommunikationswege, Themen und Zielgruppen 

haben sich seitdem stark verändert

 Auch Marken unterliegen dem Wandel der Zeit 

und müssen sich stetig weiterentwickeln
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Alte vs. neue Dachmarke
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Dachmarkenlogo
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

The Länd x Wir sind Süden
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Brand-Relaunch
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Submarken
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Anwendungsbeispiele Social Media
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Anwendungsbeispiele Social Media/Motion Design

7. November 2023 Eleonora Steenken, Marketingleitung TMBW
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Anwendungsbeispiele Print
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Einsatz-

beispiel 

Out-of-

Home

7. November 2023 Eleonora Steenken, Marketingleitung TMBW



DATENMANAGEMENT

DIGITALISIERUNG UND



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Digitalisierung und Datenmanagement

Förderprojekt Datenmanagement und Digitalisierung

 Bewilligung des Projekts „Förderung der Digitalisierung und des Datenmanagements im Tourismus“ im 

April 2023 

 Aufgabe: Aufbau eines Projektteams Datenmanagement

 Laufzeit: bis Ende 2026

 Ziel: Unterstützung bei der Datenerfassung/Digitalisierung des touristischen Angebots, Wissenstransfer 

und Befähigung, Ausbau Open Data, Innovationsprojekte
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Verortung Projektteam „Digitalisierung und Datenmanagement“
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Digitalisierungsschub für uns alle!

7. November 2023

Raum für Ideen 

und neue Projekte

Stärkung des 

Kompetenzteams Digital

Mittel und personelle 

Ressourcen für die 

Umsetzung der Projekte

Kapazitäten bei Land in 

Sicht werden erhöht

Engere Verknüpfung und 

Verzahnung mit 

den Regionen und Partnern
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Die nächsten Schritte ...
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 Onboarding Projektteam seit Juli mit den Stellen 

Projektmanagerin und Teamassistentin 

Datenmanagement 

 Kennenlernrunde im Kompetenzteam Digital

 TMBW-Data-Day am 12. Dezember in der MHP-

Arena (ehemals Mercedes-Benz-Arena) in 

Stuttgart mit Vorstellung des neuen Projektteams 

und eines groben Fahrplans mit Projekten und 

Ideen für die nächsten drei Jahre, Zielgruppe: 

Datenpflegende in Baden-Württemberg



NEUBEWERTUNG DER

© Jana Zieseniß

TMBW-AUSLANDSMÄRKTE



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Neubewertung Auslandsmärkte – Ausgangslage

7. November 2023

Vorhaben:

 Fundierte Bewertung und Einschätzung der 

zukünftigen Marktbearbeitung 

 Datenbasierte Potentialanalyse der relevantesten 

Quellmärkte, ergänzt durch eine Befragung der 

touristischen Partner im Land

 Wichtig für die Analyse: Resilienz eines 

Quellmarkts 

 Umsetzung: März bis August 2023 mit dem 

Hamburger Marktforschungs- und 

Beratungsunternehmen Inspektour

Ausgangslage:

Endemische Phase der Pandemie 

Reisebeschränkungen in allen Märkten 

aufgehoben

Eleonora Steenken, Marketingleitung TMBW



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Datenanalyse:

Analyse von 46 Ländern anhand von 

64 Indikatoren

Umsetzung:

touristische und sozioökonomische

Indikatoren, Kulturaspekte und Marktdynamik

Neubewertung Auslandsmärkte – Datenanalyse und Umfrage

Partnerumfrage:

Laufzeit 12.–23. Juni 2023

Umsetzung:

10-minütige Umfrage mit geschlossenen und 

halbgeschlossenen Fragen zum Thema 

Auslandsmarketing

7. November 2023

1 2
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Bewertung der Auslandsquellmärkte – Indikatorenset und Gewichtung
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Bewertung der Auslandsquellmärkte – Vorläufiges Gesamtranking
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Bewertung der Auslandsquellmärkte – Marktauswahl für die TMBW
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AUSLANDSMÄRKTE 2024

Niederlande

Schweiz

USA

Belgien

Frankreich
Vereinigtes

Königreich

Spanien

Dänemark

China

Polen

Primärmärkte

Sekundärmärkte

Beobachtungsmärkte

Österreich



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Strategiepapier Auslandsmarketing
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NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene Wirtschaft

Nach-

haltigkeit

Nachhaltigkeitsstrategie – Ausgangssituation

 Die TMBW hat sich zum Ziel gesetzt, ein Konzept für die 

Erstellung einer Nachhaltigkeitsstrategie für sich und den 

Tourismus in Baden-Württemberg auf den Weg zu 

bringen und diese fundiert und ganzheitlich 

auszuarbeiten.

 Die angestrebte Strategie basiert auf dem integrativen 

Modell der Nachhaltigkeit. Wirtschaftliche, ökologische 

und soziale Aspekte werden gleichwertig und 

gleichrangig berücksichtigt.

 Die Entwicklung des Konzepts wurde von Januar bis Juli 

2023 durch den professionellen Tourismus-Partner 

Realizing Progress begleitet und bezog die touristischen 

Akteure des Landes mit ein.
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Nachhaltigkeitsstrategie – Konzeptpapier als Grundlage

Ausarbeitung von Vision und Zielen des internen 

Selbstverständnisses der TMBW

Fahrplan als "idealtypischer Prozess" zur Erarbeitung einer

Nachhaltigkeitsstrategie, der sich stetig weiterentwickeln und anpassen lässt

Bestands- und Bedarfsanalyse bei den touristischen Akteuren

und Partnern im Land mithilfe einer Umfrage





Ergebnispapier des initialen Prozesses inkl. der Dokumentation von Vision 

und Zielen, der strategischen Integration des Themas im Unternehmen und der 

nächsten Schritte und Meilensteine im internen wie externen Bereich




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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Nachhaltigkeitsstrategie – Auszug Ergebnisse Partner-Umfrage 

n = 43

Top-6-Ziele der DMOs im Bereich Nachhaltigkeit:

1. Einsparung von Ressourcen

2. Marketinginstrument in Richtung Gast

3. Optimierung innerbetrieblicher Prozesse & 

Strukturen

4. Verbesserung der Wettbewerbsposition

5. Akzeptanz bei Partnern & Stakeholdern

6. Verbesserung der Attraktivität als Arbeitgeber

Wie schätzen Sie sich selbst mit Ihrer

Organisation beim Thema Nachhaltigkeit ein?
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Nachhaltigkeitsstrategie – Auszug Ergebnisse Partner-Umfrage

n = 43

Wie kann die TMBW Sie und Ihre Organisation bei einer

nachhaltigen Entwicklung konkret unterstützen?

• Entwicklung einer landesweiten Strategie zur

Verdeutlichung der Wichtigkeit von Nachhaltigkeit

• Klare Definitionen und Leitfäden zur Umsetzung von 

Nachhaltigkeitszielen

• Schulungen und Leitfäden zur Nachhaltigkeit für 

Tourismuspartner

• Vernetzung, Austausch und Motivation der Akteure durch

Fachgruppen und Stammtische

• Finanzielle Mittel und Förderprogramme zur Umsetzung

von Nachhaltigkeitsmaßnahmen, Best-Practice-Beispiele

und Kommunikation von nachhaltigen Angeboten

• u.v.m

Würde Ihnen eine übergeordnete strategische

Ausrichtung auf Landesebene zum Thema 

Nachhaltigkeit helfen?

n = 43
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Nachhaltigkeitsstrategie – Runder Tisch Nachhaltigkeit

Um die relevanten Akteure, Nachhaltigkeitsbeauftragten und Tourismusschaffenden im Land 

zusammenzubringen, wird am 20. November die konstituierende Sitzung des „Runden Tischs 

Nachhaltigkeit“ in Stuttgart stattfinden. 

7. November 2023

Inhalte der Sitzung: 

• Vorstellung des Prozesses mit Realizing Progress

• Vorstellung der Ergebnisse der Partnerbefragung 

zum Thema Nachhaltigkeit im Land

• Austausch zum aktuellen Status, zu Zielen, 

Bedürfnissen und Herausforderungen der Partner

• Überprüfung und ggf. Anpassung der 

Zusammensetzung des Runden Tischs

• Ausblick auf die nächsten Schritte

Teilnehmende:

• Regionen 

STG, HTG, Nördlicher Schwarzwald, DBT, 

Regio Bodensee, KST, OTG, SAT

• Städte 

Stuttgart, Karlsruhe

• Großschutzgebiete

Biosphärengebiet Schwäbische Alb, Naturparke

• Politik

WM, UM, Bwegt, NABU, DEHOGA, HBV, 

Landfrauen
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