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OTG Tourismusforum 2025

Themen und Aktivitaten der OTG
— Ruckblick und Ausblick —



Tourismus-Masterplan 2022-2027, das erste neu konzipierte Produkt:

Gastekarten fur Oberschwaben-Allgau

Der GastePass

ermoglicht kurtaxepflichtigen Gasten
von pradikatisierten Orten die
kostenfreie Nutzung des gesamten
OPNV der Region

Die AusZeit Card

ermoglicht den Gasten von
teilnehmenden Gastgebern neben der
kostenfeien Nutzung des OPNV auch
die kostenfreie Nutzung von
touristischen Erlebnissen
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Tourismus-Masterplan 2022-2027, das erste neu konzipierte Produkt: Oberschuwatben-Allpdiu
Gastekarten fur Oberschwaben-Allgau —
AusZeit Card & GastePass-Inhaber AusZeit Card-Inhaber
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Kostenfreier OPNV Kostenlose Nutzung
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Tourismus-Masterplan 2022-2027, das erste neu konzipierte Produkt: Oberschuaben-Allgdiu
Gastekarten fur Oberschwaben-Allgau —

Unsere Partner beim Start am 02.06.2025:

* Die Kurorte Bad Saulgau, Kilslegg, Wangen, Wolfegg
« Uber 90 kostenfreie Freizeitleistungen von Thermen bis zu Frei- und Hallenbidern,

von Kanuverleih Gber Mountainbiking, Skifahren und Kletterwald bis zu Museen,
StadtfUhrungen, Erlebniswelten und Naturschutzzentren

* Gastgeber mit deutlich Gber 100.000 Nachten
(Hotels, Landhotels, Ferienwohnungen, Ferien auf dem Bauernhof)

Neu ab 2026:
* Weitere Kurorte: Argenbthl und Bad Buchau

* Bereits 104 kostenfreie Freizeitleistungen
* Neue Gastgebervertrage mit weiteren rund 13.000 Nachten sind bereits unterschrieben

=> Nach der technischen Einfihrung und der Einrichtung aller Abrechnungen und Statistiken
steht fir 2026 die weitere Akquise von Freizeitpartnern und Gastgebern im Fokus
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Tourismus-Masterplan 2022-2027, Oberschuaben-Allgdiu
Aktuelles aus der Umsetzungsbegleitung —

Umsetzungsbegleitung Masterplan — die Content-Strategie

Umsetzung bei der OTG Uber alle Kommunikationskandle flieRend z. B.
* Einbindung von Saisonzeiten im Magazin ,Weitblicke” & weiteren Printeinbindungen
* Planung von Fotoshootings mit unterschiedlichen saisonalen Schwerpunkten

* Zusammenstellung von Stationen fir das geplante ,,3-Tage-in“-Format
* Neues Konzept Social Media Kampagnen

* Ausrichtung Newsletter Inhalte ab Anfang 2025

Hilfsmittel im OTG-Inside fir alle Partner verfiigbar:

e Ubersicht zu den Grundsatzen und Handlungsfeldern (One-Pager)
 Content-Handbuch: Print und Online

e Erste saisonale Themen-Matrizen fur Frihling und Sommer
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Tourismus-Masterplan 2022-2027, Oberschuaten-Allpdi
Aktuelles aus der Umsetzungsbegleitung —

Umsetzungsbegleitung Masterplan — Halbzeit-Evaluation

Zwei Workshops im Sommer: ,Halbzeit: was wirkt, was fehlt, was kommt?“
Teilnehmer aus allen Bereichen (TIs, Museen, Hotels, Landkreise)

Abgeleitete Ergebnisse geben Malinahmen fir die kommenden zwei Jahre vor, rund um:
* Bekanntheitssteigerung von Strategie und Hilfsmitteln in der Region
* Alltagsnahe Unterstitzungen fur Kl und Content-Management
* Wiederkehrende Fragen zur Zielgruppe
e Best-Practices aus der Umsetzung
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Tourismus-Masterplan 2022-2027, Oberschuaben-Allgdi
Bericht aus den Themenwelten & Leuchttiirmen 2025 —

Natur- & GesundZeit | Land- & StadtGeschichten

e Fokus auf der Umsetzung der Content-Strategie Uber alle Kanale

* Verstarkter Ausbau des Vertriebs zum Magazin ,Weitblicke”

* Verschiedene Content-Produktionen mit TMBW und zum neuen Format ,3-Tage-in“
* CQOrganisation des 1. Fachtreffens Reisemobil

Radwege

 ADFC-Re-Zertifizierung Uber den Sommer erfolgt: Oberschwaben-Allgau-Radweg (4 Sterne),
Donau-Bodensee-Radweg (noch laufend, Ziel: wieder 4 Sterne)

 TIP-Forderantrag mit Landkreis Ravensburg fir umfangreiche Infrastruktur-Schaffung
bewilligt, 19 Kommunen beteiligt und erste Maknahmen bereits umgesetzt



Tourismus-Masterplan 2022-2027,
Bericht aus den Themenwelten & Leuchttiirmen 2025

Oberschwabische BarockstraRRe

e TIP-Forderantrag mit Stadt Ochsenhausen fur Lauschtouren in 9 beteiligten
Kommunen mit einem Auftragsvolumen von ca. 142.000 Euro bewilligt

e Derzeit Umsetzung der Lauschtouren bis Frihjahr 2026 in den Kommunen

* Umfangreiche Fotoshootings zum Thema mit Saisonausrichtung umgesetzt

* Vorbereitung Jubildumsjahr ,,60 Jahre OBS“ laufen mit u. a.
TMBW-Gruppen-Pressereise und Jubilaums-BAROCKwoche

Alle Themen-Netzwerke fir Laufzeit 2026-2028 erfolgreich neu ausgeschrieben
inkl. Schaffung eines neuen Bereichs im OTG-PartnerNet mit dauerhafter
Verfugbarkeit & ausfuhrlicher Infos zu den Beteiligungsmoglichkeiten
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Allgemeines Marketing 2025 — weitere Highlights

Digitale Kommunikation: Fokus auf
 Umsetzung Barrierefreiheitsgesetz Uber alle Kanale (Website, Newsletter usw.)
e EinfGhrung einer neuen Buchungsldsung fur Unterktnfte auf der Website

,PODKASCHTLE — Oberschwaben Allgiu entdecken®:
e Staffel 1istim Frahjahr 2025 nach 21 Folgen geendet
* Derzeit strategischer Relaunch des Formats: Staffel 2 soll noch 2025 starten

Vielfaltige erfolgreiche Kooperationen:

* Messe CMT: 2025 +2026 Stand mit regionalen Partnern, ab 2027 Neukonzeption gem. Strategie

* GrolSe Landesausstellung ,UFFRUR!“: Marketingkooperation erfolgreich umgesetzt

e TMBW: Gruppenpressereise ,Bauernkrieg” im April mit 8 Journalisten, Teilnahme an der Online-
Kampagne, Mallnahmen rund um das Auslandsmarketing Schweiz, Blogger-Kooperationen,
Content-Produktionen, Austausch in Produktmarkenbeiraten und Gremien uvm.
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Tourismusentwicklung in Zahlen
/r-
Jahre 2019 - 2024
Vor-Corona

Basisjahr Erstes "Nach-Corona"-Jahr Veranderung

2019 2022 Diff. zu 2019 2023 Diff. zu 2022 2024 Diff. zu 2023 2024 ggii 2019
Ankiinfte 1.132.542 1.115.706 -1,5% 1.245.624 11,6% 1.288.303 3,4% 13,8%
Ubernachtungen 4.376.818 4.367.324 -0,2% 4.686.080 7,3% 4.839.085 3,3% 10,6%

2022: 2023: 2024: 2019:
3,9 Nachte 3,8 Nachte 3,8 Nachte 3,9 Nachte

Quelle: Statistisches Landesamt Baden-W(irttemberg

Wahrend viele Tourismusdestinationen stolz sind, in 2024 wieder die Zahlen des Spitzenjahres 2019 erreicht zu haben, sind wir
im OTG-Gebiet schon sehr weit voraus.

Auch im Vergleich der Zahlen 2023-2024 zu den anderen DMOs in Ba-Wij, liegt die OTG bei den Ubernachtungszuwachsen hinter

der Region Stuttgart, die Mit-Gastgeber der FulRball-WM war, auf Platz 2 im Landesranking (Durchschnitt Ba-W{ +2,3%).
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Tourismusentwicklung in Zahlen

Entwicklung der gewerblichen Gastgeber
in Oberschwaben-Allgdu 2019-2024

s ws O e O e
Anzahl Betriebe 303 295 -2,6% 295 0,0%
Anzahl Schlafgelegenheiten 26.099 28.876 10,6% 29.070 0,7%
Auslastung 50,2% 48,9% -1,3% 50,1% 1,2%

Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg

Die Anzahl der Betriebe ab 10 Betten ist nach Corona geringfligig geschrumpft, die Schlafgelegenheiten sind in Summe
seit 2019 um 11,3% angewachsen => die Zahl der Betten pro Betrieb hat zugenommen.
Dabei liegt die Auslastung mit 50,2 % auf einem hohen Niveau (@ Ba-Wu 39,2 % in 2024)
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Tourismusentwicklung in der wirtschaftlichen Gesamtschau Oberschmbou-Aligd

Gesamtwirtschaftliche Entwicklung seit Jahren:
e |Infast allen Branchen derzeit ricklaufige Entwicklungen

* Gewinneinbriche, WerksschlielSungen, Arbeitsplatze-Abbau
oder Arbeitsplatze-Verlagerung ins Ausland sind bittere Realitat

geworden




Tourismusentwicklung in der wirtschaftlichen Gesamtschau
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Aktuelle Entwicklungen

Die Zahl der Insolvenzen Uber alle Branchen steigt bundesweit von Monat zu Monat:

Im September 2025 lag die Zahl der Regelinsolvenzen 10,4 % Uber Vorjahresmonat bei
einem prognostizierten Jahresvolumen von ca. 22.000 Insolvenzen bundesweit.

Den unrihmlichen 2. Platz belegt dabei It. Statistischem Bundesamt das Gastgewerbe mit
+9,9 % ggl. September 2024.

Der Gastgewerbe-Umsatz sinkt preisbereinigt im ersten Halbjahr '25 ggl. Vorjahr um 3,7 %.
Auch die Hotellerie liegt bundesweit im ersten Halbjahr 2025 real 2,6 % unter dem
Vorjahresumsatz.

Hoffnungsschimmer fur die Gastronomie: Das Bundeskabinett hat die Mehrwertsteuer-
Senkung auf den Weg gebracht. Ab 2026 galte dann 7 % statt 19 % auf Speisen.

Noch ist aber nichts entschieden, noch schwelt der Streit...

= Harte Zeiten fir die Wirtschaft und bei einer tragenden Saule des Tourismus, der

Gastronomie. Sie brauchen unsere Unterstitzung!!



.

TOURISMUSFORUM
Oéemcézmée«-#}(d;a'a

Tourismusentwicklung in der wirtschaftlichen Gesamtschau
—

Die Tourismusentwicklung in Oberschwaben-Allgau

Abgekoppelt von der gesamtwirtschaftlich negativen Entwicklung gewinnt der Tourismus als
Wirtschaftsfaktor flr die Region insgesamt spirbar an Bedeutung:
e 5,52 Mio. Ubernachtungen
* 13,3 Mio. Tagesgaste
* Touristischer Brutto-Gesamtumsatz 1.083 Milliarden EUR, davon:
e ca.655,5Mio. EUR mit Ubernachtungsgasten
ca. 428,3 Mio. EUR mit Tagesgasten

o Umsatzanteil Gastgewerbe 531,1 Mio. EUR
o Umsatzanteil Einzelhandel 260,3 Mio. EUR
o Umsatzanteil Dienstleistungen 292,4 Mio. EUR

100,3 Mio. EUR Steuereinkommen nur aus Umsatz- und Einkommenssteuer

=> Plus 10 % gegenuber der letzten Erhebung 2019

Quelle: dwif2024
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Tourismusentwicklung in der wirtschaftlichen Gesamtschau

ABER Tourismus ist kein Selbstlaufer!

Es braucht das gesamtgesellschaftliche Verstandnis, dass Tourismus
e ein Wirtschaftsfaktor

e ein Standortfaktor

e ein Attraktivitats-Katalysator ist

Nicht nur Gaste suchen im Urlaub eine intakte Natur, eine gute Freizeit-Infrastruktur und die
besonderen Erlebnisse. Auch und besonders die Einheimischen in ihrer Freizeit und die
Unternehmen auf der Suche nach Fachpersonal sind gleichermalSen die Profiteure einer
zielgerichteten Tourismusarbeit. Gute Tourismusarbeit entwickelt und fordert attraktive Angebote,
vernetzt sie und macht sie fur alle Nutzergruppen sichtbar.

Jeder Euro, der in die Tourismusarbeit investiert wird, steigert die Attraktivitat einer Region flr Gaste,
Einheimische und Gewerbetreibende!
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Tourismusentwicklung — Realitats-Check

Herausforderungen im regionalen und lokalen Tourismus *

* Kommunen und Landkreise blicken aktuell in leere Kassen. Da Tourismusforderung keine
politische Pflichtaufgabe ist, wird hier vermeintlich schnell und einfach eingespart.

* Die Folgen dieser kurzzeitigen Budgetentlastung schlagen nicht sofort durch, da
Tourismusférderung eine langfristig angelegte Aufgabe ist und Budgetkirzungen nicht
unmittelbar sichtbare Folgen haben (anders als bei anderen kommunalen Aufgaben!).

Folge:

* AulSer von den Tourismusverantwortlichen gibt es bei Kirzungen kaum Widerstand,
da die gesamtwirtschaftlichen Zusammenhange in vielen Gremien nicht gesehen und/oder
nicht verstanden werden.

* Die Tourismusarbeit und die Bedeutung fir den Standort weit Gber Gaste-Relevanz hinaus
wird landlaufig und vor allem in den beschliefenden Gremien der Kommunen weiterhin
massiv unterschatzt (Tourismusarbeit ist wirtschaftliche Strategiearbeit, nicht nur bunte
Prospekte!)

* Hier: Tourismusakteure, die an 6ffentlichen Strukturen hangen wie LMOs, DMOs, Tourist-Informationen
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Tourismusentwicklung — quo vadis?
—

Folgen der Engpasse fir die Entwicklung des Tourismus:

* Neue, essenziell wichtige Aufgaben muissen tbernommen werden
(komplexe Social-Media-Kommunikation, Content-Produktion und Vernetzung der
Kommunikationswege, Management-, Partnervernetzungs- und Beratungsaufgaben).

* Dieser Zuwachs ist zwingend zu leisten, obwohl keine Kapazitaten vorhanden sind.

« Alle Projekte und Aufgaben missen somit auf den Prifstand und die Uberforderung muss
durch das ,,Abschneiden alter Zopfe” wieder ins Lot gebracht werden.

» Realitat ist: Es kdnnen garnicht so viele ,alte” Aufgaben gestrichen werden, wie es
fUr einen Ausgleich der stetig wachsenden neuen Anforderungen erforderlich ware.

= Ohne die Wahrnehmung des Tourismus als wichtigen Wirtschaftsfaktor und den politischen
Willen, den Tourismus mit einer nachhaltigen Aufstockung der Ressourcen zu ertiichtigen,
wird es im Wettbewerb kiinftig nicht weiter vorangehen sondern bestenfalls stagnieren!
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FAZIT

Ein weiteres hartes, aber erfolgreiches Jahr liegt fast hinter uns,
packen wir das kommende mit Optimismus an.

Moge die Politik in unserer Heimat und beim Land den Wert unserer Arbeit schatzen
und uns weiterhin nicht nur mit schénen Worten unterstiitzen, denn

Tourismus ist einer der wenigen Wirtschaftszweige,
die weiter wachsen und deren Ressourcen und
wirtschaftlichen Erfolg man nicht ins Ausland
verlegen kann.

*  Und wir sind nachweislich erfolgreich!
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