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Diese Prasentation ist aus lizenzrechtlichen Grinden
nur in Auszugen o6ffentlich zuganglich. Etwa die Halfte
der Folien wurde ausgeblendet. Die vollstandige
Fassung ist nur auf individuelle Anfrage zuganglich.
Herzlichen Dank fir lhr Verstandnis.
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Persona fur Oberschwaben Allgau: Anja und Stefan

Selbstverwirklichung,
Individualitat, Work-Life Balance,
Authentizitat, lebenslanges
Lernen, Natur und Umwelt, aktiv
Entspannen, Kunst und Kultur,
Genuss, bewusstes Erleben &
Eintauchen, Austausch mit Locals

1972 und 1970 geboren
verheiratet
zwei fast erwachsene Kinder,
die meist nicht mehr mitreisen

Anja ist Lehrerin in Teilzeit
Stefan ist selbstandiger
Ingenieur in Partnerburo

Anja und Stefan sind...

weltoffen und tolerant
achtsam und verantwortungsbewusst
bewusst und hochwertig im Konsum
gesund, ausgewogen
aber genussvoll in der Erndhrung
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Die passenden Erlebnisse sind bereits vorhanden

Diese Leuchttirme mussen jedoch richtig kommmuniziert werden.

THEMENWELT 1 THEMENWELT 2

NATUR-
UND GESUNDZEIT

mit dem Leuchtturm-Produkt
- Radwege -

Maturschutzgebiete, naturnahe Ausflugsziele,

Badeseen
Aktivangebote (auBer Rad, s. Leuchtturm-
Produkt)

Maturnahe Unterkinfte und Urlaub auf dem

Land

Matlrliche Heilmittel, Gesundheitsangebote,

Thermen, Wellness

Oberschwaben-Allgau-Radweg
Donau-Bodensee-Radweg
RadReiseRegion Maturschatzkammern
Ubernachtungsbetriebe mit besonderer
radlerorientierter Eignung

Ausflugsziele

LAND- UND STADT-
GESCHICHTEN

'__.——-'-"

mit dem Leuchtturm-Produkt
— Oberschwabische Barockstrafle —

Highlights
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Landliche Gemeinden und Stadte mit ihren

« Leben & GenieBen mit Direktvermarktern, Hof-
|dden, Gastronomie, Brauereien, Brennereien

Lebendige Historie und Gegenwart
« Freilicht-/Museen, Erlebniswelten

Barock-Stationen der Oberschwabischen
BarockstraBe

« Events

« Kulinarik

= Erlebnisse

(Ein Workshop zur Adaption der bisherigen

Erlebnisse und Angebote an die Zielgruppe ist

geplant)

Reisemobil- und Camping-Angebote werden je nach Themenschwerpunkt einer Themenwelt zugeordnet
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Mussen alle anderen
nun zu Hause bleiben?

Naturlich nicht.
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Der Wurm muss nicht dem Angler schmecken,
sondern dem Fisch.
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Doch was ,,schmeckt”
unserer Zielgruppe eigentlich
iIn Sachen Content?
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FUr Anja & Stefanist es
wichtig, Inhalte sinnvoll
zu verknupfen.

In der Kommunikation und im Marketing gilt
daher: Erlebnisse und Produkte miissen
ganzheitlich dargestellt werden.

Nicht monothematisch.

Sondern mit Geschichten, die mit
vernetzten Themen(feldern) fiir die
Region inspirieren und begeistern.




Wir mussen verstehen wie wir die
Zielgruppe begeistern kénnen...
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Reise-

Inspiration

Konigsdisziplin

Vor allem um neue Gaste anzulocken,
muss die Inspiration sitzen.

Daher auch hier: FOKUS

Nicht 1000 Dinge, sondern Fokus auf die Leitprodukte und
Reisegrunde der Zielgruppe, die sie wirklich begeistern konnen.
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Wertigkeit und Passgenauigkeit unseres
Contents sind wesentliche Schlussel.

D|e beste Kommunikation rund um schlechten Content verpufft wirkungslos.
Im schlimmsten Fall schreckt sie unsere Zielgruppe sogar ab.
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Content &
Kommunikation:
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Gute Geschichten, (Lebens-)Gefuhle
Storytelling mit Niveau vermitteind
fundiert authentisch

Uberzeugend

geistreich, pointiert nicht werblich
reflektiert

qualitativ hochwertig ausdrucksstark



.. Realizing Progress

Was heifdt das

Stil, Aufmachung und Formate:

« Inspirierende Uberschriften, die Neugier wecken

« gutrecherchierte Inhalte, spannende Einblicke

« z.B. Hintergrundgeschichten, Reportagen, Interviews
« Blick aus Sicht von Locals oder der Zielgruppe

- schlichte Eleganz, klares Layout, keine Uberladungen
« nach Méglichkeit luftig, gentGgend Weil3raum

« gerne ausfuhrlicher mit Tiefgang und Details

« dennoch Mdéglichkeit far einen schnellen Uberblick,

d.h. gute Struktur und Zwischenuberschriften
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Was heifdt das

Sprache und Tonalitat:

niveauvoll, mit intellektuellemn Anspruch, kein 0815
geistreich, gut pointiert

gerne ausfuhrlicher mit Tiefgang und Details
Fachbegriffe und Bildungssprache sind erlaubt
intertextuell, also mit BezUgen zu anderen Themen
Verzicht auf Simplifizierung, auch Fachwaorter erlaubt
inspirierende, emotionale Adjektive nutzen
moglichst gendergerecht schreiben, z.B.

Kunstlerinnen und Kunstler
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Luftig, viel optischer Freiraum, nicht Gberladen
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MEISTERWERKE IN WORT UND TON

eutlaung der Oberschuwdibischen Barockstrage

EIN ORGELBAUMEISTER IM INTERVIEW

S / ! ‘
Hermann Weber liebt sein Handwerk und ist nach fast 50 z . D ,” llll
Jahren dankbar fir die lange Zeit im "Wunschberuf”. Er ist ] ” “H‘ '"
o

ﬂl""

oberschwaben-tourismus.de
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Schoéne Subline, sehr gelungene Wertebricken

URLAUB IN DER REGION OBERSCHWABEN-ALLGAU
Naturlich, authentisch und begeisternd

In Oberschwaben-Allgau gibt es sagenhafte Weitblicke. Nach Stden auf das
zauberhafte Alpenpanorama. Nach Norden auf die sanft hiigelige, von der
Eiszeit gepragte Landschaft. Wer in Oberschwaben-Allgau unterwegs ist,
kann Kraft tanken.

Natur- & GesundZeit:

Entspannung und Entschleunigung in ein-
zigartiger Natur

Oberschwaben-Allgau ladt dazu ein, Kérper und Seele etwas Gutes zu tun
und sich eine Auszeit vom Alltag zu nehmen. Ob endlose Sommertage am
Badesee, kleine und groRRe Ausflige oder Erkundungstouren durch die herr-
liche Natur mit dem Rad oder zu Ful? - hier findet man Zeit und Raum fur
Entspannung und Entschleunigung. Der naturliche Reichtum an Thermal-
quellen hat Oberschwaben zu einer wahren Gesundheitslandschaft ge-
macht. Wer wohltuende Warme sucht, ist in den zahlreichen Thermalbadern
mit ihren Bade- und Saunalandschaften genau richtig.

tourismus-bw.de
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Stimmiger Produkt-Teaser (Foto & Einleitung)

reiseland-brandenburg.de
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Emotionale Ansprache aller Sinne

' Weitere Themen Blog

Region Freiburg

Highlights - Erleben - Ubernachten Essen & Trinken - Niitzliche Infos -

/
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FRIBOURG > Aufenthalt in mittelalterlichen Stadter

Die pittoresken Freiburger Stadte sind an sich schon ein Erlebnis. Ob

Fribourg/Freiburg, Murten, Estavayer-le-Lac, Romont, Rue, Bulle oder Gruyeéres:

Wer in diesen mittelalterlichen Mauern bummelt, spurt hautnah Geschichte
und Aura eines Originals! Wenig erstaunlich, dass in diesen Kulissen das Erbe
gepflegt wird, viel Kultur erbliiht und auch Zeitgendssisches und Ausgefallenes
auf fruchtbares Terrain stossen.

fribourg.ch
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Lust auf Events und Lebensgefuhl wecken

HANSESTADT

LuBECK EN & Q SUCHE ot

DAS ERWARTET DICH BEIM HANSEKULTURFESTIVAL

WAS IST DAS HANSEKULTURFESTIVAL?

WO FINDET DAS HANSEKULTURFESTIVAL STATT?

WELCHE VERANSTALTUNGEN ERWARTEN DICH BEIM HANSEKULTURFESTIVAL?
FUR WEN IST DAS HANSEKULTURFESTIVAL GEEIGNET?

NACHHALTIG GEFEIERT BEIM HANSEKULTURFESTIVAL

Das HanseKulturFestival hat sich Nachhaltigkeit zur Grundhaltung gemacht. Méglichst in allen Bereichen soll diesem

Anspruch entsprochen werden. Die beteiligten Gastronom:innen kommen aus der Region. Sie bieten fair gehandelte,
BIO und regionale Speisen und Getrdnke an. Geschirr und Besteck sind wiederverwertbar beziehungsweise biologisch
abbaubar und die Vermeidung von Mull wird angestrebt. Dekorationselemente und Teile der Ausstattung kemmen

wiederholt zum Einsatz. Der Druck des Programmheftes ist klimaneutral und die &ffentlichen Flachen des

Standard Eventmodul in Lubeck inkl. Nachhaltigkeitsaspekten

luebeck-tourismus.de
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Geschichten verlangern, tieferes Eintauchen

DAS KULTURMAGAZIN
STORIES UND PODCAST AUS LUBECK

Liibeck ist so viel mehr als Holstentor und Marzipan. Wir kennen

wundervolle Platze und Orte, die wir dir vorstellen méchten.
Menschen, die mit ihrer Leidenschaft das Leben der Stadt

bereichern und die auch du kennenlernen solltest. Kulturelle

Vielfalt, die wir dir hier zeigen méchten. Lilbeck ist nicht immer
plakativ schén, sondern oft auch mal gegen den Strich geblrstet.
Wir méchten mit dir hier immer mal wieder einen Blick hinter die

Kulissen werfen und dir unsere Lieblingsorte zeigen, damit du

tourismus-bw.de / OTG und luebeck-zwischenzeilen.de
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Text NoGos:
So bitte nicht!

*sonst vergeht auch Anja und Stefan das Lachen!
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Lieber Alexander Mirschel,

du suchst nach einem Abenteuer fur deinen nachsten Sommerurlaub?
Dann haben wir heute ein Special fur dich parat:
einen Hausbooturlaub mit Boaty-Tours!

Da beim Urlaub auf dem Hausboot jedoch deutlich mehr Fragen
aufkommen, als bei einer Ubernachtung im Hotel, auf dem Campingplatz
oder in einer Ferienwohnung, nehmen wir dich heute mit in die

Bootswelt... Plane schon jetzt mit Vorfreude auf den Sommer deinen
Hausbooturlaub mit Boaty-Tours.

Aber Beeilung - das willst du nicht verpassen:
Jetzt schnell bis 15. Dezember dein Hausboot fur 2024 buchen und
5% Rabatt auf die Bootsmiete sichern!!!

Gib einfach bei der Buchung den Code ,,HERBSTSPECIAL" an.
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Beispiel: Monotone Sprache, keine Sinnlichkeit

Die Moore der Oberschwaben Allgdu Region, insbesondere das Wurzacher Ried,
Federseemoor und Pfrunger-Burgweiler Ried, bieten interessante Landschaften. Diese
Moorgebiete sind in ihrer Beschaffenheit sehr ahnlich. Sie beinhalten feuchte Bdden,
die durch den Abbau von Pflanzenmaterial Uber viele Jahre hinweg entstanden sind.

Das Wurzacher Ried zum Beispiel ist ein ausgedehntes Feuchtgebiet, das eine gewisse
Vielfalt an Flora und Fauna bietet. Es wird von Wanderwegen durchzogen, die es
Besuchern ermoglichen, das Gebiet zu durchqueren. Hier kann man Végel und andere
kleine Tiere beobachten. Die Landschaft zeigt typische Merkmale eines Moorgebiets

und kann bei einem Besuch erlebt werden.

Auch das Federseemoor stellt ein ahnliches Biotop dar, in dem sich Pflanzen und Tiere
an die speziellen Bedingungen angepasst haben. Dieses Moor ist ebenfalls Gber Wege
zuganglich, die durch das Gebiet fuhren und Besuchern einen Einblick in die naturliche
Umgebung ermoglichen. Das Pfrunger-Burgweiler Ried, das dritte im Bunde, ist
ebenfalls ein Naturraum, der sich durch nasse Bodenverhaltnisse und die dafur
typische Vegetation auszeichnet.

KEIN reales Beispiel
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Beispiel: Details auf3er Acht lassen — z.B. Bildunterschrift

Idyllisch liegt der Riedsee im Hochmoor von Bad Wurzach.

© Oberschwaben Tourismus GmbH, Foto: Florian Trykowski
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Sowohl fur Texte als auch Fotos und Videos gilt:

Besondere Perspektiven und Einblicke
wecken das Interesse und die Begeisterung.
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Was heifdt das

Bildsprache, Motivwahl, Perspektive:

modern, ausdrucksstark, emotional inspirierend
authentisch, unverstellt, ungekunstelt, nicht werblich
harmonische Farben, naturliche Farbstimmungen
Details, die Neugier wecken

aul3ergewdhnliche Perspektiven (z.B. Frosch, Vogel)
Einblicke hinter die Fassaden

Geschichten mit und Uber regionale Personlichkeiten
Menschen nicht frontal, eher aus Mit-dabei-Perspektive,
zudem unbedingt Personen mit gleichem Wertekosmos
Grundregeln der Fotografie beachten - oft fotografieren

Postmaterielle selbst gerne und haben asthetischen Blick
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Konkrete Beispiele:
Aul3ergewobhnliche
Perspektiven

z.B. Froschperspektiven,
Drauf- und Obersichten,
Vogelperspektive,
schrage Anschnitte,
Spiel mit Scharfentiefe
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z.B. Nahaufnahmen von
originellen Tatigkeiten,
regionale Kunst oder
lokales Handwerk,
Gelegenheit zum
tieferen Eintauchen,
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Konkrete Beispiele:
Geschichten mit
und Uber regionale
Persdnlichkeiten

z.B. interessante Charaktere aus
der Region, die Gber Interviews
oder Hintergrundgeschichten
vorgestellt werden

im besten Fall ebenfalls Postmaterielle — hier
sind aber Ausnahmen durchaus erlaubt, solange
authentische Stories erzahlt werden kénnen
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So bitte auf
keinen Fall!
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So bitte auf
keinen Fall!
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So bitte auf
keinen Fall!
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Nur mit gutem und passendem Content kénnen wir unsere
Zielgruppe uberzeugen. D.h. wir mussen sie verstehen!

Der Wurm muss dem Fisch schmecken — dennoch:
anfangs ,, 4 Augen Prinzip”. Gemeinsam entscheiden!

Nein sagen ist erlaubt. Es braucht auch operativ
klare Fokussierung auf das, was wirklich wichtig ist!

Es geht nur mit einem starken gesamtheitlichen Auftritt,
daher: Kein Silo-Denken. Teilen, Bereichern, Mitwirken!

Vor allem: Weiter so! Der eingeschlagene Weg ist eine enorm
wertvolle Bricke fir die gesamte Region. lhr macht das toll!
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Herzlichen Dank fUrpg

B «

Alex Mirschel

alex@realizingprogress.com
+49 178 6890 725

‘ Let’s connect on LinkedIn:

ITHNEEE T PR Y E B B
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